Kampanya brief sablonu M d i 1

Bu sablon, bir kampanyayi ajansiniza, is ortaklariniza ya da kendi ekibinize anlatirken gereken bilgileri
tek yerde toplamaniz igin hazirlandi. Her bashgin altindaki sorulari kisa yanitlamaniz yeterli; emin
olmadiginiz yerleri bos birakabilir ya da tahmininizi yazabilirsiniz. Brief ne kadar net olursa plan o
kadar hizl ve isabetliilerler.

Marka Proje adi

Tarih Hazirlayan

® 1. Marka ve Urin

Kampanya hangi marka, Urin ya da hizmet igin yapiliyor?
Urind bir cimleyle nasil anlatirsiniz, rakiplerinden ayiran ézelligi ne?

m 2. Hedef

Bu kampanyayla ne degissin istiyorsunuz: bilinirlik mi, degerlendirme mi, satig mi, ziyaret mi?

Kampanya bittiginde basarili oldugunu nasil anlayacaksiniz?

m 3. Hedef kitle

Kime ulasmak istiyorsunuz? Yas, konum, meslek, ilgi alani ya da satin alma aligkanlidiyla tarif edin.
Bu kisiler bugin markaniz hakkinda ne disUnUyor ya da ne biliyor?



B 4, Mesqj

Kampanyayi géren kisinin aklinda tek bir sey kalacaksa, bu ne olmal?
Bu mesaji destekleyen kanit ya da gerekce nedir?

m 5. Bitge aralig

Kampanya igin ayirdiginiz yaklasik bitge araligi nedir?
Bu tutara produksiyon, ajans Ucreti ve vergiler dahil mi?

m 6. Takvim

Kampanya ne zaman baslamali, ne zaman bitmeli?
Lansman, fuar ya da sezon gibi kagirilmamasi gereken tarihler var mi?

m 7. Mecra tercihleri ve kisitlar

Mutlaka kullanmak ya da kesinlikle kullanmamak istediginiz mecralar var mi?
Yasal, sektérel ya da kurumsal kisitlar neler?



m 8. Basari élgitleri

Hangi gostergeleri izleyeceksiniz: erisim, bilinirlik, tiklama, dénisim, satig?
Karsilastirma yapabilecegimiz gegmis kampanya verileriniz var mi?

m 9. Rakipler

Baslica rakipleriniz kimler, hangi mecralarda ve nasil iletisim kuruyorlar?
Begendiginiz ya da benzemek istemediginiz kampanya drnekleri var mi?

® 10. Kreatif gereksinimler

Kullanilmasi gereken kurumsal kimlik, logo, renk, yazi tipi ya da gérseller neler?
Hazir igerik var mi, yoksa her sey sifirdan mi Uretilecek?

® T11. Onay sireci

Kreatifi ve plani kimler onaylayacak, son karari kim verecek?
Onay igin ne kadar sire ayirmak gerekiyor?



m 12. iletisim kisisi

Bu kampanyada ginluk iletigsimi kiminle kuracagiz? Ad, unvan, e-posta ve telefon yazin.
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